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MODELOS DE MERCADO V" 


MERCADO DE COMPETENCIA PERFECTA 


Son las distintas representaciones teóricas de las NO EXISTE PODER DE MERCADO 
estructuras y funcionamiento de los diversos 
MUCHOS 


mercados. = MUCHOS 
Atomicidad de mercado VENDEDORES Vs COMPRADORES 


PODER DE MERCADO Desorganizados 
Es la capacidad que tiene el 
Buscan maximizar 
su ganancia. 


vendedor o el comprador, 
Buscan maximizar 
Producto homogéneo 


inclusive ambos en 
su satisfacción 
Presenta sustitutos perfectos. 


en el precio del producto 


simultáneo, de influenciar 
Libre ingreso y salida en el 
mercado 


Al no existir barreras se 


Simetría de información da una libre movilidad de 
factores. 


MERCADO 


Cualquier situación donde se ven 
relacionados vendedores y compradores 
de un producto mediante un precio. 


Acceso a la información sin 
inconvenientes. 


Vendedores y compradores son precio-aceptantes. — ... 
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MERCADO DE COMPETENCIA IMPERFECTA * Presentan información asimétrica. 
e Existen barreras de ingreso. 


EXISTE PODER DE MERCADO 


EL MONOPOLIO 


Un solo ofertante Vs muchos demandantes —_— 
desorganizados. Controla precio y 
produccion. 


Al no tener competencia, el 
monopolista puede fijar 
precios muy altos. 


Producto unico 
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se Be Y | 7 “ Tal Fa: 
> Za: mi j A Vises. | | | 
g vs i N 
7 qa > 


Sin sustitutos cercanos. No posee competencia. 
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S mm Y 
Algunos monopolios y oligopolios del Perú controlan 


Asimetría de información 


Acceso restringido a la información del mercado. 


Barreras rígidas 


Restricciones de orden legal o económico para 


el ingreso de nuevas empresas . Intercorp 


TIPOS DE MONOPOLIO 


Monopolio Natural Monopolio Legal Monopolio Bilateral 


Existen costos muy altos en el 
mercado, por eso una única empresa 


Autorizado por el Estado mediante una 


Surge cuando en el mercado 


interactúan un ofertante y un 


ley, licencia, patente o derecho de autor. 


puede brindar el producto de manera demandante. 
rentable para los consumidores. * Se restringe el ingreso de más de " 
i una empresa a la fabricación del * El precio se determina por mutuo 
producto determinado. acuerdo. 


* De haber más de una empresa, 
para evitar pérdidas, se elevaría 
el precio. 
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MONOPOLIOS DE COALICIÓN 


Acuerdo secreto entre empresas de Unión de empresas que generalmente Una empresa adquiere mayor porcentaje 


un mismo rubro para controlar la son del mismo rubro de producción. de acciones por parte de otra empresa. 


producción y precios en el mercado. 


Y Las empresas se encuentran bajo una V Por lo general son de distintos rubros. 
v Es una práctica ilegal, sancionada por misma administración (pérdida de 
INDECOPI. autonomia). 
Grupo INTERCORP: 


Familia Rodriguez Pastor 
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e oa RECUERDA: 
En nuestro país se han 
EL OLIGOPOLIO constituidos diversos LA COMPETÊNCIA MONOPOLÍSTICA 


mercados oligopólicos. MUCHOS MUCHOS 
VENDEDORES COMPRADORES 


Desorganizados 


movistar 


um «La mucha competencia obliga a los 
XN vendedores a diferenciar sus 


Jra empresa sa 


Surge mediante interdependencia conjetural 


de los pocos vendedores. Es la situación donde un grupo reducido de 


vendedor, tiene poder de mercado y se 
enfrenta a los vendedores que se encuentran 
desorganizados. 

Ejemplos: mercado de butacas, pantallas 
gigantes. 


Restricciones de orden económico o técnico Interbank 
para el ingreso de nuevas empresas . 
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